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Undervisningsbeskrivelse 
	Termin
	Januar 2024

	Institution
	Niels Brock, EUX 

	Uddannelse
	Jesper Buchs Iværksætterakademi, GF 1 

	Fag og niveau
	Dansk C

	Lærer(e)
	Maria Emilie Keller (MKEL)

	Hold
	18k


Oversigt over gennemførte undervisningsforløb

	Titel 1
	Introduktion til dansk 

	Titel 2
	Fortællende journalistik: Feature 

	Titel 3
	Kommunikationsmodellen  

	Titel 4
	Analyse af målgrupper (Gallups Kompas)

	Titel 5
	Aida, appelformer og reklamer

	Titel 6
	Projekt: Planlæg og gennemfør markedsføringskampagne

	Titel 7
	Novelleanalyse 

	Titel 8
	Reklamefilmsanalyse

	Titel 9
	Informerende journalistik: Nyhedsartikler 

	Titel 10
	Analyse af webshop/hjemmeside  

	Titel 11
	Virksomhedens kommunikation 


Beskrivelse af det enkelte undervisningsforløb (1 skema for hvert forløb)
	Titel 1

	INTRODUKTION TIL DANSK 

	Indhold
	Teori og materiale:

· Introduktion til mål og plan for danskfaget (PowerPoint)
· Powerpoint om ord og farvers betydning 

· Webartikel: ”Sådan vælger du farver til din virksomheds visuelle identitet”: https://buchs.dk/viden-og-nyheder/sadan-vaelger-du-farver-til-din-virksomheds-visuelle-identitet?fbclid=IwAR2NyBfXny2nA2K6kzEasy1f30k6tPIairXeLKURkL5LJ5A6nKtXfRGings
Øvelser: 

· Brainstorm: Dansk i folkeskolen
· Øvelse med farvers betydning i virksomheders logo og reklamemateriale



	Omfang


	2 moduler á 100 minutter

	Særlige fokuspunkter
	· Introduktion til faget og hinanden
· Gøre eleverne bevidste om, hvordan man kommunikerer mest hensigtsmæssigt.
· Bevidsthed om, at ord og farver betyder noget for en virksomheds logo og reklamemateriale
· At give og modtage feedback
· At læse og følge en læsevejledning



	Væsentligste arbejdsformer
	Klasseundervisning, virtuelle arbejdsformer, anvendelse af fagprogrammer, skriftligt arbejde



Beskrivelse af det enkelte undervisningsforløb (1 skema for hvert forløb)

	Titel 2

	FORTÆLLENDE JOURNALISTIK: FEATURE

	Indhold
	Teori og materiale:

Om genren feature:

· Fra Ind i dansk (om feature): https://indidansk.dk/feature-genretraek (6-12-2022)
· Eksempel på elevfeature

· Powerpoint om featuregenren

Øvelser: 

· Mindre øvelser om forskellen på ”showing” og ”telling” i skriftlig og mundtlig fremstilling 
· Konkret sanseøvelse i en butik i forbindelse med featureskrivning

Skriftlig aflevering/fremlæggelse: 
· Skriftlig aflevering: Skriv en feature (5 fordybelsestimer)


	Omfang


	4 moduler á 100 minutter

	Særlige fokuspunkter
	· Genreforståelse – featurens særlige sproglige kendetegn, sansning/konkret sprog

· Artikellayout

· Træning af forståelse af opgaveformulering + de forskellige opgaveprocesser

· Skriftlig opgave: ”Skriv en feature”, herunder processkrivning
· Indsamle og formidle sanseudtryk i forbindelse med featureskrivning

· Skriftlighed og sprog: fokus på grammatisk korrekthed i skriftlige fremstillinger



	Væsentligste arbejdsformer
	Klasseundervisning, anvendelse af fagprogrammer, skriftligt arbejde, processkrivning 



Retur til forside
	Titel 3

	KOMMUNIKATIONSMODELLEN 

	Indhold
	Teori og materiale:

Kommunikation og kommunikationsmodellen: 

· Fra iDansk (Gyldendal), video: https://idansk.ibog.gyldendal.dk/?id=523#c2615  

· Gymnasielærer Peter Holmboe om kommunikationsmodellen: https://youtu.be/AQirl6ntR1g 
· Fra iDansk (Gyldendal), Huskeliste til analyse af kommunikation: https://idansk.ibog.gyldendal.dk/?id=523#c2370 

· Udleveret ark med punkter til kommunikationsanalyse. 

Øvelser: 

· Diverse øvelser i kommunikationsanalyse: brainstorm over hverdagskommunikation, reklamebilleder, opslag på sociale medier, phishing-mails, jobannonce, reklamefilm.
· Udarbejdelse af salgstekst vha. kommunikationsmodellen


	Omfang


	2 moduler á 100 minutter

	Særlige fokuspunkter
	· Laswells kommunikationsmodel og forståelsen af, hvad man kan bruge den til, hvad de enkelte elementer dækker over, og hvordan man vurderer kommunikation.

· Intern og ekstern kommunikation – hvad er det, hvad kendetegner genrerne, hvad er de betydelige forskelle på intern og ekstern kommunikation

· Sproglige stilniveauer og deres relevans i forskellige kommunikationssituationer og teksttyper.



	Væsentligste arbejdsformer
	Refleksionsskrivning, gruppearbejde, fremlæggelse, klasseundervisning, udarbejdning af PowerPoint


	Titel 4

	ANALYSE AF MÅLGRUPPER (GALLUPS KOMPAS)

	Indhold
	Teori og materiale:

Målgrupper, segmenter og Gallups Kompas:

· Lærerproduceret PowerPoint om kommunikation og målgrupper

· Fra Marketing – en grundbog i afsætning (Systime), kapitlet ”Gallups Kompas”: https://marketing.systime.dk/?id=1320 

· Reklamefilm IKEA: ”At flytte hjemmefra”, 2017

· Reklamefilm for ”Kylie baby” af Kylie Jenner, 2021

Øvelser: 

· Mindre øvelser om målgrupper generelt og ud fra reklamer, herunder anvendelse af Gallups Kompas
· Test dig selv og dit segment: https://kantargallup.dk/Kompas2020.php 

· Kahoot om målgrupper

· Øvelse om intern kommunikation (redegøre for + produktion af genren)

· Quizøvelse om sproglig stil (høj, normal, lav)

· Øvelse med analyse af selvvalgt en virksomheds kommunikation på hjemmeside og sociale medier

Fremlæggelse/skriftlig aflevering: 

· Gruppearbejde + fremlæggelser om de primære segmenter i Gallups Kompas (de individorienterede, de fællesskabsorienterede, de traditionelle og de moderne)



	Omfang


	2 moduler á 100 minutter

	Særlige fokuspunkter
	· Målgrupper/modtager, forståelse af hvordan man beskriver en målgruppe. Gallups kompas. 

· Intern og ekstern kommunikation – hvad er det, hvad kendetegner genrerne, hvad er de betydelige forskelle på intern og ekstern kommunikation

· Sproglige stilniveauer og deres relevans i forskellige kommunikationssituationer og teksttyper.



	Væsentligste arbejdsformer
	Refleksionsskrivning, gruppearbejde, fremlæggelse, klasseundervisning, udarbejdning af PowerPoint


	Titel 5

	AIDA, APPELFORMER OG REKLAMER

	Indhold
	Teori og materiale:

Generelt om reklamer

· PowerPoint om reklamens virkemidler, herunder også kort Maslows behovspyramide.
· Fra iDansk (Gyldendal), kapitlet ”At analysere en trykt reklame”: https://idansk.systime.dk/index.php?id=426
· Fra iDansk (Gyldendal), kapitlet ”Storytelling”: https://idansk.ibog.gyldendal.dk/?id=371 

AIDA-modellen

· Video om AIDA modellen (Tech College): https://www.youtube.com/watch?v=MrBKo0NeO_s 

· Udleveret læreproduceret materiale om AIDA-modellen 
Appelformer

· Powerpoint om appelformerne 

· Uddrag af ”Løvens hule: Hvem vil være med i klubben?” (6.1.2022) min: 42:00 – 58:30

Øvelser: 

· Quiz om AIDA-modellen

· Analyseøvelse i grupper: Analyser forskellige reklamer ud fra AIDA-modellen

· Produktionsøvelse i grupper: Udarbejd Facebookopslag med reklame for åbning af butik ud fra AIDA-modellen. 
· Øvelse: Hvilke appelformer er dominerende i Løvens Hule Klip

· Analyse af reklamefilm (fokus på appelformer og målgruppe): Reklame fra Sikkerhedsstyrelsen: ”Red en idiot” (2022) 
· Lav en reklame til din egen butik, hvor der gøres brug af AIDA og appelformer


	Omfang


	4 moduler á 100 minutter

	Særlige fokuspunkter
	· Anvende AIDA-modellen til forskellige teksttyper (analytisk og produktivt)

· Forståelse for reklameanalyse og storytelling
· Appelformer

· Maslows behovspyramide
· Mundtlighed: fokus på præsentationsteknik ved mundtlige fremlæggelser



	Væsentligste arbejdsformer
	Præsentation, udarbejdning af PowerPoint, gruppearbejde, pararbejde, klasseundervisning, individuelt arbejde, virtuelt gruppearbejde, CL-øvelser, skriftligt arbejde



	Titel 6

	PROJEKT: PLANLÆG OG GENNEMFØR MARKEDSFØRINGSKAMPAGNE 

	Indhold
	Teori og materiale:
· Alt teori, der er blevet gennemgået i de tidligere forløb på dansk C


Skriftlig aflevering/fremlæggelse: 

1. Worddokument med grundig beskrivelse af anvendte modeller + overvejelser 

2. PowerPoint med markedsføringsmaterialet (2 reklamer) + præsentation af hvordan og hvorfor, I har gjort, som I har



	Omfang


	5 moduler á 100 minutter

	Særlige fokuspunkter
	· Lave en markedsføringskampagne, hvor der anvendes al den viden, der er blevet gennemgået på dansk C
· Ord og farvers betydning for din virksomheds kommunikation

· Anvende AIDA-modellen til forskellige teksttyper (analytisk og produktivt)

· Forståelse for reklameanalyse og storytelling

· Forståelse for, hvordan danskredskaberne samlet set kan bruges til at iværksætte klar og målrettet kommunikation, der kan skabe værdi for virksomheder
· Appelformer

· Maslows behovspyramide

· Skriftlighed og sprog: fokus på grammatisk korrekthed i skriftlige fremstillinger

· Mundtlighed: fokus på præsentationsteknik ved mundtlige fremlæggelser



	Væsentligste arbejdsformer
	Præsentation, udarbejdning af PowerPoint, gruppearbejde, pararbejde, klasseundervisning, individuelt arbejde, CL-øvelser, skriftligt arbejde




	Titel 7

	NOVELLEANALYSE – DIGITAL DAG

	Indhold
	Teori og materiale:

Novelle: ”30 år i Nørre Sundby” af Bjarne Reuter, 2012
”At analysere en novelle”: https://idansk.systime.dk/?id=386
Analysevejledning til noveller: https://hbdansk.systime.dk/?id=171
Powerpoint om novellegenren

Øvelser: 

· Præsentation 
· Resumé 

· Personkarakteristik

· Komposition

· Selvvalgt analysepunkt

· Fortolkning

· Perspektivering

Skriftlig aflevering:

Eleverne laver og aflevere en novelleanalyse i et powerpoint. 

Mundtlig fremlæggelse af deres powerpoint/analyse. 

	Omfang


	3 moduler á 100 minutter

	Særlige fokuspunkter
	· Træne novelleanalyse med udgangspunkt i en analysevejledning
· Skriftlig fremstilling
· Mundtlighed: fokus på præsentationsteknik ved mundtlige fremlæggelser

· Skriftlig fremstilling 

	Væsentligste arbejdsformer
	Individuelt arbejde, virtuelt arbejde, skriftligt arbejde




	Titel 8

	REKLAMEFILMSANALYSE

	Indhold
	Teori og materiale:

Filmiske virkemidler og reklamefilm

· Fra iDansk (Gyldendal), kapitlet ”At analysere reklamefilm”: https://idansk.ibog.gyldendal.dk/?id=413 

· DR Tema (vores natur), PDF om filmiske virkemidler (billedbeskæring, lyd, lys, klipning osv.)


Øvelser: 

· Analyse af reklamefilm (fokus på filmiske virkemidler): Visit Denmark: ”Meget mere end bare Danmark”, 2020 
· Begreber til reklamefilmsanalyse – svar bazaar 
· Find filmiske virkemidler i yndlingsserie/-film
· Lav en reklamefilm, hvor du anvender forskellige filmiske virkemidler og overvejer, hvilke af Maslows behov, reklamen imødekommer. 


	Omfang


	2 moduler á 100 minutter

	Særlige fokuspunkter
	· Forståelse for reklameanalyse og storytelling

· Reklamefilmsanalyse

· Filmiske virkemidler

· Maslows behovspyramide

· Mundtlighed: fokus på præsentationsteknik ved mundtlige fremlæggelser



	Væsentligste arbejdsformer
	Præsentation, udarbejdning af PowerPoint, gruppearbejde, pararbejde, klasseundervisning, individuelt arbejde, virtuelt gruppearbejde, CL-øvelser, skriftligt arbejde




	Titel 9

	INFORMERENDE JOURNALISTIK: NYHEDSARTIKLER 

	Indhold
	Teori og materiale:

Om nyhedstrekanten, nyhedskriterier og kildetyper
· Journalistlærer Rasmus Thirup Beck, ”Hvad er en nyhedstrekant”: https://idansk.ibog.gyldendal.dk/?id=255#c1436 

· Coagmento, ”Nyhedskriterier”: https://www.youtube.com/watch?v=dLISCoyDTjo 

· Lærerproduceret PowerPoint om avisens genrer, vinkling, kilder og nyhedskriterier (baseret på vejledning i Håndbog til dansk, Systime)

Øvelser: 
· Refleksions-/diskussionsøvelse om eget nyhedsforbrug + læsning af graf om danskernes nyhedskilder: https://idansk.ibog.gyldendal.dk/?id=255#c1436 (fra iDansk, Gyldendal)
· Individuel skriveøvelse om nyhedstrekanten, -kriterier og kildetyper. 

· Analyse af artikel: Berlingske: 
Skriftlig aflevering/fremlæggelse: 

· Skriftlig aflevering: Egen nyhedsartikel om Jesper Buchs Iværksætterakademi. + analyse af denne med fokus på nyhedstrekant, nyhedskriterier og kildetyper. 


	Omfang


	4 moduler á 100 minutter

	Særlige fokuspunkter
	· Genreforståelse: om nyhedsartikler og nyhedsjournalistik. Nyhedstrekanten, nyhedskriterier, kildetyper, layout. Forståelse for afsender- og modtagerforhold
· Refleksion over eget nyhedsforbrug



	Væsentligste arbejdsformer
	Klasseundervisning, skriftligt arbejde, peerfeedback, gruppearbejde og pararbejde, reflektere over egen læringsproces



	Titel 10

	ANALYSE AF WEBSHOP/HJEMMESIDE

	Indhold
	Teori og materiale:

Om hjemmesideanalyse

· Fra iDansk (Gyldendal), kapitlet ”Websider”: https://idansk.systime.dk/index.php?id=181&L=0 
· Fra iDansk (Gyldendal), kapitlet “At analysere websider”: https://idansk.systime.dk/index.php?id=389&L=0 
Øvelser: 

· Sammenlignende analyse af www.lidl.dk og www.illum.dk 

Skriftlig aflevering/fremlæggelse: 

· Gruppearbejde, videopræsentation af hjemmesideanalyse (SportsMaster) (1 fordybelsestime)


	Omfang


	3 moduler á 100 minutter

	Særlige fokuspunkter
	· Forståelse for forskellige typer af hjemmesider 

· Hjemmesidens indhold (layout, opbygning, navigation, æstetik og åbenhed) samt afsender- og modtagerforhold.


	Væsentligste arbejdsformer
	Klasseundervisning, gruppearbejde, præsentation, anvendelse af faglige it-programmer



	Titel 11

	VIRKSOMHEDENS KOMMUNIKATION 

	Indhold
	Teori og materiale:
· Video om intern- og ekstern kommunikation af Peter Holmboe
· Powerpoint om intern- og ekstern kommunikation

Øvelser: 

· Skema: Forskellen på intern- og ekstern kommunikation
· Øvelse i at skrive mails til forskellige modtagere

· Kahoot om erhvervskommunikation 

· Undersøg en virksomheds facebookprofil med fokus på det sproglige


	Omfang


	4 moduler á 100 minutter

	Særlige fokuspunkter
	· Forstå forskellen på intern- og ekstern kommunikation
· Forstå forskel på ordvalg, hilsen, sproglig stil og argumenter alt efter afsender og modtager i forbindelse med virksomheders kommunikation

· Viden om sproglig stil – høj og lav

	Væsentligste arbejdsformer
	Individuelt arbejde, præsentation, skriftligt arbejde, gruppearbejde
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